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01. PUNTO DE PARTIDA

; QUE ES TIERRA DE OPORTUNIDADES?

CaixaBank refuerza su compromiso rural con el programa
Tierra de Oportunidades enfocado a apoyar a quienes deciden
emprender o generar empleo en el entorno rural, asi como a fijar
poblacion.

Mediante alianzas, apoyamos a los emprendedores para que
disenen su proyecto, lo enraicen y sean capaces de generar
empleo, servicios y riqueza en municipios pequenos.

Nos sumamos al Reto Demografico del pais: luchar contra la
pérdida continua de poblacién en los pueblos: en Espana hay
8.131 municipios y casi la mitad de ellos tienen menos de 500
habitantes y el 84% menos de 5.000 personas censadas.

¢PARA QUE ESTE MANUAL?

Esta guia pretende ser una ayuda y acompafamiento que fomente
e impulse la difusion de los proyectos rurales para que se conozcan
y crezcan. Creemos que, tan importante como lanzar los diferentes
negocios, es ponerlos en valor y darlos a conocer.

Este manual se dirige a las entidades y emprendedores

que deseen comunicar los proyectos que desarrollan en colaboracion
con CaixaBank en el marco del programa Tierra de Oportunidades
proporcionandoles ademas orientaciones, pautas y recomendaciones
para el correcto y homogéneo uso de las marcas.
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02. MARCA'Y APLICACIONES ,
EJEMPLO DE APLICACION DE LA MARCA

MARCA Y LOGOTIPOS
CONVERTIR X CaixaBank
Tierra de Oportunidades es un programa de NUESTRO TRABAJO

CaixaBank Accion Social. En la elab Te

d:l)c(iaIa(qnuierc’c(;:c;)ond;zfpor?eZiria?i:/?éfg EN PROYECTOS DE FUTURO

siempre tienen que reflejarse los siguientes 3 PARA EL MUNDO RURAI.

SlEmEmies NOS CONVIERTE

E N CA IX.A BAN K # CAB KAECiﬁI‘I S'ﬂ'Ci d I Logo AcciéSocial

Logo CaixaBank

1. LOGOTIPO CAIXABANK (descargar)
:K CaixaBank

2. HASHTAG #CABKAccionSocial (descargar)

#CABKAccionSocial

3. HASHTAG #TierradeOportunidades (descargar)

#TierradeOportunidades

Circuito de validacion

El disefio debe ser compartido y validado por el
responsable de Accién Social de la Comunidad
Auténoma correspondiente*

i

*Tabla interlocutores por CCAA reflejados en la pagina
11.

It

#Tierradeﬂpurtunidades Logo Programa



https://www.dropbox.com/scl/fo/8iivaoy8jpfkn5qlfvb3v/h?rlkey=ousq2ejdecjl5v9pb1si8wth3&dl=0 
https://www.dropbox.com/scl/fo/j9p79d1534vm0cfnnf2hz/h?rlkey=dmxg8ex7hz90yjx75hsc0g9ld&dl=0 
https://www.dropbox.com/scl/fo/qqbcad0g57urcd7dxe6qd/h?rlkey=5erakfibwijfwhgby7ywzu1ps&dl=0 

02. MARCA'Y APLICACIONES )
EJEMPLO DE APLICACION

CONVIVENCIA CON OTRAS
MARCAS

La red de alianzas con los actores locales es una de
las claves del programa Tierra de Oportunidades :K CaixaBank (\J #CABKAccidnSocial
y uno de los objetivos de esta guia es que todas e

las marcas colaboradoras queden perfectamente
reflejadas. Titulo del evento

Desde CaixaBank Accion Social solicitamos que
en esta convivencia los logotipos CaixaBank
y #CABKAccionSocial tengan un mayor

preponderancia en cuanto a tamano y ubicacion. e 5
Tenemos el placer de invitarte a la presentacion

del programa Tierra de Oportunidades y del
[NOMBRE EVENTO], que se celebrara el dia

[DIA Y MES] a las [HORA], en [LUGAR EVENTO],
[DIRECCION EXACTA] {TE ESPERAMOS!

Recomendamos que el resto de marcas sean
reflejadas con el mismo tamano y jerarquia
preferentemente sobre el fondo blanco como se
simula en el modelo de ejemplo.

#TierradeOportunidades




02. MARCA'Y APLICACIONES

IMAGENES DEL PROGRAMA

El programa #TierradeOportunidades cuenta con
una imagen oficial y, siempre que se pueda, sera
recomendable el uso de esta fotografia.

En caso de querer utilizar otras imagenes del
programa, ofrecemos 3 opciones mas.

(descargar imagenes)

IMAGEN DEL PROGRAMA



https://www.dropbox.com/scl/fo/2tzfxugnzfdtltxlluv91/h?rlkey=voy9bxixjag6lu1jk653rekgj&dl=0
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03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

NOTAS DE PRENSA: CIRCUITO
Y ENFOQUES

Una de las finalidades de esta guia es facilitar
la difusion e impulsar la visibilidad de vuestros
proyectos y el programa #TierradeOportunidades.
En este capitulo os proporcionamos unas pautas,
asi como el circuito de validaciéon, para que las
comunicaciones que realicéis tengan la mayor
repercusion en los medios de comunicacion.

Circuito de validacion

Si las entidades y emprendedores deciden realizar

una comunicacion o nota de prensa, sera necesario

ponerlo en conocimiento del Responsable de
Accion Social CaixaBank de la Comunidad
Autdnoma, (tienes la relaciéon de interlocutores
en la tabla adjunta) asi como a la responsable del

Programa #TierradeOportunidades Isabel Moreno.

ANDALUCIA

Coérdoba, Malaga,
Almeria, Jaén, Granada

Yolanda Solero Bautista
ysolero@caixabank.com

ANDALUCIA

Sevilla, Huelva y Cadiz

Maria del Carmen Martin Salinas
mcmartin@caixabank.com

CANARIAS

Olga Maria Del Pino Lopez
omdelpino@caixabank.com

COMUNIDAD
VALENCIANA

Encarnacion Alcaide Soler
ealcaide@caixabank.com

Nuestro objetivo es que ellos puedan acompanaros
y, a través de nuestro departamento de
Comunicacion, ir coordinados y ser lo mas
eficientes y agiles en la gestion.

ARAGON

Jorge Garcia Cabanes
jorge.qarcia.c@caixabank.com

CASTILLA
LA MANCHA

César Jimeno Loépez
climeno@caixabank.com

EXTREMADURA

César Jimeno Lépez
climeno@caixabank.com

RESPONSABLES DE ACCION SOCIAL
RELACION DE INTERLOCUTORES POR CCAA

LA RIOJA

Jorge Garcia Cabanes
jorge.garcia.c@caixabank.com

NAVARRA

Jorge Garcia Cabanes
jorge.qarcia.c@caixabank.com

CASTILLA Y LEON

Natalia Diez Simancas
natalia.diez@caixabank.com

GALICIA

Ana Garibi Saenz de Buruaga
agaribi@caixabank.com

MADRID

Vanesa Gonzalez Carralero
vanesa.gonzalez.c@caixabank.com

MADRID

Abraham Cerecedo Martin
acerecedo@caixabank.com

PAIS VASCO

Ana Garibi Saenz de Buruaga
agaribi@caixabank.com

ASTURIAS

Ana Garibi Saenz de Buruaga
agaribi@caixabank.com

CATALUNYA

Mireia Gorchs Boixadera
mgorchs@caixabank.com

ILLES BALEARS

Diego Miguel Riera Navarro
dmriera@caixabank.com

MURCIA

Rosa Santa Cruz Andreo
rmsantacruz@caixabank.com
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03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS
EJEMPLO MODELO NOTA DE PRENSA

1 b, Caivallank  sCAIHAOChN SO

NOTAS DE PRENSA: CIRCUITO |
Titular
Y ENFOQUE Subtitular

NOTAS DE PRENSA

Imagen

Con el objetivo de facilitarte al maximo esta ges-
tion, ponemos a vuestra disposicion, que puede ser
utilizada de forma completamente opcional y volun-
taria por vuestra parte, un modelo de nota de pren- —
sa sobre el que preparar la comunicacion y ahadir
la informacion deseada asi como las marcas de la
entidad social y otras que puedan aplicar. Puedes
descargartela aqui.

2 Introducciéon

En el caso de que la nota sea elaborada por la enti- —
dad social solicitamos en ella la inclusion de los si-
guientes elementos:

1. Cabecera: Logotipo en la cabecera de CaixaBank / 3 Boilerplate
#CABKAccionSocial que se sumaran los de la EESS |
correspondiente.

2. Introduccion: Mencion a CaixaBank y el programa
#TierradeOportunidades.

3. Boilerplate de Tierra de Oportunidades que te sera Hitos de comunicacion

proporcionado por nuestra area de Comunicacion. 4 Historias de éxito
Imagenes

(Descarga la plantilla)

1"



03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

NOTAS DE PRENSA: CIRCUITO
Y ENFOQUE

Argumentario de
hitos de comunicacion

En su desarrollo, el programa #TierradeOportuni-
dades tiene cuatro momentos claves susceptibles
de ser comunicados. En las siguientes paginas os
proporcionamos algunas ideas y argumentarios
que os pueden servir como referencia a la hora de
elaborar vuestras comunicaciones:

1. Firma de convenio
2. Lanzamiento de convocatoria
3. Fallo de los premiados

4. Eventos de reconocimiento

Menciones

Tanto en los destacados “si los hubiere” como en el
cuerpo de la nota de prensa se agradece la menciéon
a la colaboracion con CaixaBank en el marco del
programa Tierra de Oportunidades.

Mostramos ejemplos de enfoques para los dife-
rentes hitos de comunicacion del programa.

Puedes seleccionar y copiar el texto para completar y
modificar con la informacion correspondiente.

S Firma
[ SN .
del convenio

CaixaBank y [NOMBRE DEL GDR]* firman un convenio para
impulsar el emprendimiento rural en el marco de Tierra de Opor-
tunidades en [MUNICIPIO].

La entidad financiera firma un acuerdo con [NOMBRE DEL
GDR] para fomentar la creacion de empleo en la comarca...EL
GDR [NOMBRE] lanzara una convocatoria para premiar a los
4 mejores proyectos de emprendimiento, con ayudas de 1.000
euros para cada uno y la incorporacion a una comunidad de
emprendedores.

Ademas, ofreceran programas de formacién, para detectar
las necesidades de los emprendedores e impulsar sus proyectos.
CaixaBank y[NOMBRE GAL/GDR] hanllegadoaunacuerdopara
fomentar el emprendimiento rural en la comarca de [NOMBRE
COMARCA] Yy, de esta manera, impulsar la actividad econémica,
el empleo y la fijacion de poblacién en municipios de menos de
5.000 habitantes.

El convenio de colaboracion, por 10.000 euros, contempla el
lanzamiento de una convocatoriaaemprendedores de lacomarca,
entre los que se elegiran los proyectos con un mayor potencial de
crecimiento y de creacion de empleo rural, capacidad de innova-
ciony viabilidad econémicay técnica. Las iniciativas seleccionadas
se incorporaran a una comunidad de emprendedores online con
Rural Talent, lanzada con el impulso de CaixaBank.

El Grupo de Desarrollo Rural pondra en marcha, ademas, un
programa formativo, con el apoyo de CaixaBank, y con el obje-
tivo de [RESUMIR OBJETIVOS Y ACCIONES PRINCIPALES].

EJEMPLOS DE DIFERENTES MOMENTOS DEL PROGRAMA

*Los espacios azules deberan ser rellenados por parte del GDR o responsable.
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03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

& Lanzamiento de
la convocatoria

CaixaBanky[NOMBRE DEL GDR]lanzan unaconvocatoria paraempren-
dedores de la comarca [NOMBRE COMARCAY].

Se seleccionaran los 4 mejores proyectos de emprendimiento con ayudas
de 1.000 euros para cada uno y la incorporacién a una comunidad de
emprendedores.

Se valorara el potencial de crecimiento y de creaciéon de empleo rural,
la innovacién y la viabilidad de las iniciativas

Aqui se pueden consultar en detalle las bases del programa.

El GDR/GAL [NOMBRE] organiza una convocatoria de emprendimiento
rural para apoyar iniciativas y proyectos en la comarca de [NOMBRE
COMARCA] y asi favorecer la creacion de empleo, la fijacion de pobla-
cion en el territorio y potenciar la cultura emprendedora. Esta iniciativa
esta impulsada por CaixaBank que, con su programa Tierra de Opor-
tunidades, quiere reforzar su compromiso con los entornos rurales, a
través de la colaboracion con los Grupos de Desarrollo Rural.

La convocatoria se dirige a proyectos de emprendimiento con un modelo
de negocio sostenible, que se hayan establecido o vayan a establecerse
en la comarca de [NOMBRE COMARCA], a través de la venta de bienes
0 la prestacion de servicios. Estos proyectos deberan tener actividad en
una poblacion inferior a 5.000 habitantes, facturar menos de 150.000
euros y haber iniciado su actividad con posterioridad al 1 de enero de
2020. La convocatoria también admite ideas de negocio pendientes de
implementar, siempre que se registren, den de alta y comiencen la acti-
vidad antes del 31 de diciembre de 2023.

Fallo de
los premiados

CaixaBank y [NOMBRE DEL GDR] premian cuatro iniciativas empren-
dedoras en la comarca .

El GDR [NOMBRE] ha resuelto la convocatoria de emprendimiento
rural con la seleccién de cuatro iniciativas ubicadas en los municipios
de [NOMBRE MUNICIPIOS]. Cada una de ellas recibira una ayuda de
1.000 euros, ademas de su incorporacion a una plataforma nacional de
emprendedores rurales donde continuaran con su formacién y daran a
conocer su proyecto. Esta iniciativa estda impulsada por CaixaBank que,
con su programa Tierra de Oportunidades, quiere reforzar su compro-
miso con los entornos rurales, a través de la colaboracion con los Grupos
de Desarrollo Rural.

Los proyectos ganadores han sido seleccionados por la Junta directiva del
GAL/GDR [NOMBRE], entre las [NUMERO] candidaturas presentadas,
con criterios de capacidad de crecimiento y generacion de empleo, inno-
vacion y viabilidad econdmica y técnica.

Los proyectos son: [ENUMERAR Y DESCRIBIR PROYECTOS, ADEMAS
DE INCORPORAR DECLARACIONES SI ES POSIBLE Y ALGUNA
FOTO].

"B noturtera ‘,_
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03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

— Eventos de
reconocimiento

CaixaBank y [NOMBRE DEL GDR] celebran una jornada sobre empren-
dimiento rural en [MUNICIPIO].

Méas de [NUMERO] emprendedores y representantes econdmicos,
sociales e institucionales de la comarca se han reunido hoy en [MUNI-
CIPIO] para hablar del futuro emprendedor de nuestra comarca, asi
como para reconocer las cuatro mejores iniciativas premiadas por el
GDR [NOMBRE] y CaixaBank en su convocatoria lanzada en el mes de
[MES] y fallada recientemente.

Los protagonistas del evento fueron los cuatro proyectos ganadores
gue compartieron la historia de su proyecto y también las diferentes
vicisitudes por las que han pasado para comenzar su actividad, o su
nueva linea de negocio, enraizada en nuestra comarca. El objetivo de
esta convocatoria es impulsar la actividad econémica en la comarca, y
generar empleo y fijar poblacién en los municipios de escasa poblacion.

Los proyectos premiados fueron: [PROYECTO] que ha puesto en marcha
la iniciativa [NOMBRE INICIATIVA] y que comentd que [EXPLICA-
CION].

En el evento, celebrado en el [LUGAR CONCRETO] de [MUNICIPIO],
también estuvieron presentes [NOMBRES Y CARGOS] en representa-

cion del GDR, [NOMBRES Y CARGOS] por parte de CaixaBank, ademas
[INOMBRES Y CARGOS] por el Ayuntamiento y...

El INOMBRE O CARGO] del GDR, [NOMBRE O CARGO], aseguré
que ... Por su parte, [NOMBRE O CARGO] de CaixaBank, explico el
compromiso de la entidad con el mundo rural por...

14



03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

PARTICIPANTES REALES DEL PROGRAMA DE TIERRA DE OPORTUNIDADES

OTRAS RECOMENDACIONES

Para que la nota de prensa despierte el maximo interés por
parte de los medios de comunicacion recomendamos la

inclusion de:

Buenas practicas y/o historias
de éxito

Para los medios de comunicacion siempre es
mas interesante el reflejar historias reales que
aterricen los proyectos de las entidades. Por
ello recomendamos incluir, siempre consensuadas
con el emprendedor, explicaciones de alguno de los
proyectos, fotografias, citas y referencias que ilustren
y complementen la comunicacion.

Imagenes

Envioal mediodeimagenesilustrativas que acompanen
la nota de prensa bien del programa o del caso real
contemplado. Estas ultimas deben contar con la
autorizaciéon o derechos. La entidad colaboradora
se responsabiliza de que las imagenes utilizadas
cuenten con todos los permisos y derechos de los
protagonistas de las mismas. Se recomienda que las
fotografias tengan una calidad minima de 500 Kb.

. Pon¢ y Miguel Angel Cloquell

(Algaida, Mallorca).
Flor de Figa: comercializacién de higos.

. David y Francesc Esplugas

(Santa Coloma de Queralt, Tarragona).
Esbo: empresa de herramientas.

. Cintia Garcia

(Vélez Rubio, Almeria).
Joya Caprina: fabrica de quesos artesanales.

. May Gonzalez y Grisela Carretero

(Lecifiena, Zaragoza).
Territorio Asha: casa rural.

. Raquel Camarero

(Torresandino, Burgos).
Naturfera: proyecto fertilizantes.

. Carla Centelles

(Vall d’Alba, Castellon).
Terrenae: consumo de proximidad.

. David Otero

(A Fonsagrada, Lugo).
Proyecto ganaderia regenerativa.

. M? Angeles Cebrian.

Mentora voluntaria.

15



03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

RADIOY TV

La difusion de los proyectos en medios de comuni-
cacion, especialmente radios y televisiones de ca-
racter local, es clave para que nuestro compromiso
con el medio rural y la difusién de los proyecto de
los emprendedores sea percibido por la sociedad de
una forma mas clara, cercana y pedagdgica.

Aqui os ofrecemos unas pautas y sugerencias que
os pueden ser de ayuda a la hora de afrontar con
éxito una entrevista.

N
A

Aspectos generales

Ofrece historias. El periodismo busca histo-
rias: es importante explicar las experiencias
desde el punto de vista personal para reflejar
la parte mas humana y cualitativa del programa
y los proyectos, que sirva al periodista para
componer o explicar un relato a los lectores.

Cita ejemplos. Nuestro objetivo principal es dar
visibilidad al programa y los proyectos que o
nutren.

Menciona los aliados. Es importante hacer
referencia al espiritu colaborativo #Tierra-
deOportunidades y mencionar a todos los
actores que lo hacen posible entre los que se en-
cuentra Accion Social CaixaBank.

Contextualiza y ofrece datos. Para aportar
mas valor a vuestras declaraciones, es aconseja-
ble contextualizarlas en el ambito del Reto
Demografico ofreciendo datos extrapolables a
la regién, provincia o comarca e informacién con-
creta del programa y proyecto.

Humanizala. La experiencia personal enrique-
ce y marca la diferencia que ayuda a los lectores a
“poner cara” al proyecto y sus protagonistas.

O
7\

Entrevistas para radio/TV

Directo o grabadas, idéntica estrategia. En
el caso de la radio la mayoria suelen realizarse
por via telefénica y en ambos casos es aconse-
jable llevar preparados las ideas clave que se
desee transmitir ofreciendo respuestas conci-
sas, frases cortas y directas que hace que el
mensaje se fije en la audiencia de una forma
mas clara.

Cita el nombre del programa y colabora-
dores. Es recomendable iniciar las declaracio-
nes mencionando el nombre del programa
#TierradeOportunidades, y los colabora-
dores, entre ellos, CaixaBank. Con esto nos
aseguramos que en la posible edicion posterior
se mencione a todos los actores implicados.

Ajustar el mensaje al tiempo y formato de
la intervencion. Las entrevistas suele tener
una duraciéon aproximada de entre 5y 10
minutos, y puede darse también la modalidad
de participacion en mesas redondas o debates
con otros participantes. En este caso, el director
del programa ira alternando preguntas a unos
y otros, moderando el coloquio. Prepara tus
mensajes clave.

16



03. MEDIOS DE COMUNICACION Y RRSS

REDES SOCIALES

Las redes sociales son el mejor altavoz de vuestros proyec-
tos y os invitamos a realizar la maxima difusion en ellas.
Con la finalidad de que puedan ser visualizadas por el ma-
yor numero de personas y que vuestras iniciativas tengan
mayor repercusion y alcance os agradecemos que imple-
mentéis en vuestros posts los siguientes elementos:

Mencién: @CaixaBank
Hashtags:
#CaixaBankAccionSocial

#CABKAccionSocial
#TierraDeOportunidades

Mostramos ejemplos de posts para cada uno de los momentos
de comunicacion del programa.

Puedes seleccionar y copiar los textos de los posts de ejemplo.

O0ODOO

Difusion de la firma de convenio

. [USUARIO INSTAGRAM]

ViR N

Que el medio rural sea un lugar de
oportunidades es cosa de todos. Hoy hemos
firmado el convenio de colaboracion con
@CaixaBank por el cual podremos poner en
marcha en el marco del programa
#TierradeOportunidades nuestro proyecto...
#CABKAcciénSocial#CaixaBankAccionSocial

Celebracion de eventos

Lanzamiento de convocatoria

. [USUARIO INSTAGRAM]

GEV [~

Que el medio rural sea un lugar de
oportunidades es cosa de todos. Por ello
lanzamos junto a @CaixaBank la convocatoria
en el marco del programa
#TierradeOportunidadeS
#CABKAccionSocial#CaixaBankAccionSocial

Fallo/resolucion de la convocatoria

. [USUARIO INSTAGRAM]

wich4 N

Ya contamos con los protagonistas del pro-
grama #TierradeOportunidades 2023. Un
proyecto en colaboracién con @CaixaBank
por el que pretendemos reactivar la vida y la
actividad econémica de nuestra comarca...
#CABKAccionSocial#CaixaBankAccionSocial

Difusion en profundidad de proyectos concretos

. [USUARIC INSTAGRAM]

. [USUARIO INSTAGRAM|

CeY I

Hoy hemos celebrado la maraton de
emprendedores XXXX. Una iniciativa

del programa #TierradeOportunidades que
ponemos en marcha en colaboracion con
@CaixaBank #CABKAcciénSocial
#CaixaBankAccionSocial

VOV

Cintia es una ingeniera quimica que, tras sus
estudios, decidio crear una queseria artesanal
en su pueblo natal. Ahora es una de las ga-
nadoras del programa #TierradeOportunida-
des que, en colaboracién con @CaixaBank y
#CABKAccionSocial, apoya a emprendedores
como Cintia con proyectos en el entorno rural.
iCuéntanos! #CaixaBankAccionSocial
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04. EVENTOS

RECOMENDACIONES Y GUIA PARA
LA ORGANIZACION DE EVENTOS

Contexto

Creemos que es muy positivo realizar un acto con los empren-
dedores seleccionados en vuestras comarcas. Ademas de
ayudar a conocer la filosofia de programa impulsa la difusion y
visualizacion de los proyectos de los verdaderos protagonistas de
Tierra de Oportunidades: los emprendedores de vuestros territo-
ros.

La filosofia de estos encuentros, ademas de ser altavoz de las
iniciativas, es que sean un punto de encuentro para el recono-
cimiento, el debate y la generacion de sinergias.

Os invitamos a que nos hagais participes de la celebracion de
estos encuentros a través de los Responsables de Accion Social
CaixaBank con el objetivo de que podamos acompafnaros y
apoyaros en la organizacion y difusion de los mismos.

Os ofrecemos una serie de sugerencias que pueden ayudar en
la organizacién y puesta en marcha los eventos:

] ¢CUANDO REALIZARLOS? Tras el fallo, comunicacién
y publicacion del resultado de la convocatoria de los
cuatros proyectos seleccionados.

@ FORMATO: Encuentro cercano y sencillo en el que los
emprendedores puedan compartir con el publico asis-
tente su historia personal y su dia a dia en el marco de
emprendimiento rural.

DURACION: 1h y %2 maximo.

)0

ASISTENTES E INVITADOS: Por supuesto como organi-
zadores que sois de estos encuentros el perimetro de
asistentes lo marcais vosotros.

Nosotros os sugerimos una relacién de invitados cuya asistencia
consideramos enriquecedora:

- Representantes institucionales locales, comarcales y regio-
nales.

- Tejido social de la comarca: entidades sociales, centros de
emprendimiento...

- Emprendedores y empresas de la comarca
- Medios de comunicacion locales

- Representantes de CaixaBank: a determinar
por el Responsable de Accién Social.

Sugerencia de formatos para el blogue de contenido en el
desarrollo del acto/orden del dia:

- Ponencias

- Mesa de debate

Testimonios y exposicion de casos de éxito:

- Testimonios, entrevista

- Momento de reconocimiento a los emprendedores
seleccionados

Otras recomendaciones

Es muy recomendable contar con la presencia de un fotografo
para la difusion posterior de la nota de prensa o post en RRSS.

Una vez celebrado el evento es muy recomendable realizar la
difusiéon del mismo segun lo desarrollado en el bloque 3 de la
presente guia.
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04. EVENTOS

RECOMENDACIONES Y GUIA PARA
LA ORGANIZACION DE EVENTOS

Invitacion

Se recomienda enviar con una anticipacion minima de
15 dias.

(Descargar plantilla invitacién)

EJEMPLO INVITACION

#CABKAccionSocial

€ CaixaBank

Titulo del evento

Tenemos el placer de invitarte a la presentacion

del programa Tierra de Oportunidades y del
INOMBRE EVENTO], que se celebrara el dia

DIA Y MES] a las [HORA], en [LUGAR EVENTO],
[DIRECCION EXACTA] TE ESPERAMOS!

#TierradeOportunidades
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https://www.dropbox.com/scl/fo/1pau04vqq79drs1zdkwlr/h?rlkey=f501kdh60l9dm0vqco580djba&dl=0 

04. EVENTOS
EJEMPLO DEL PROGRAMA

Programa de mano/orden

del dia
- - adien i P CaixaBank . :
Se re,comlenda enviar con una anticipacion minima de :K #CABKAccionSocial
15 dias. Titulo del Programa
(Descargar plantilla programa)
Programa [FECHAI
09:00-09:30 h 11:30 -13:00 h
RECEPCION DE LOS EMPRENDEDORES [LUGAR] TALLER DE MARKETING
[NOMBRE Y CARGO]
09:30 -11:00 h
TALLER VALIDACION DE NEGOCIOS 13:00-13:30 h
{ESEESE Y CARGO] PRESENTACION INSTITUCIONAL
3 [NOMBRE Y CARGO]
[NOMBRE Y CARGO]
11:00 -11:30 h PRESIDENTES DE GRUPOS DE DESARROLLO RURAL
CAFE CON SABOR FINANCIERO NOMBRE Y CARGO]
[NMOMBRE Y CARGO] [NOMBRE Y CARGQO]
[NOMBRE Y CARGO]
[NOMBRE Y CARGO]
LUGAR DEL EVENTO:

[LUGAR, CORREOQI]

#TierradeOportunidades
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https://www.dropbox.com/scl/fo/fchm51ahy8ls294vllhub/h?rlkey=1385jj1wmimkfwbxrr0d4movl&dl=0

04. EVENTOS
EJEMPLO DEL DIPLOMA

OBSEQUIOS O
RECONOCIMIENTOS

En el caso de que contempléis hacer esta entrega
0s damos una idea.

#CABKAccionSocial

EDICION / PREMIO[ANO]
(Descargar plantilla diploma)

Este reconocimiento del programa Tierra de Oportunidades pone en valor aquellos emprendedores que
mediante sus acciones luchan contra el éxodo rural.

Vombre Empresa

€ CaixaBank

#TierradeOportunidades
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https://www.dropbox.com/scl/fo/ihi3ny6117ba1xf3yri68/h?rlkey=u6ur4tkoxic4sciu5vgbs63ni&dl=0

04. EVENTOS

MATERIALES Y APLICACION DE
MARCA:

En el caso de que querais producir cualquier so-
porte o elemento de imagen (photocall, roll up,
trasera, folleto divulgativo, etc.) es necesaria la
aplicacion de la marca tal y como aparece recogido
en el blogue 2 del presente manual y consensuar
siempre con el Responsable de Accion Social para
su aprobacion. Os damos algunas ideas de buenas
practicas:

Recomendaciones

v Asegurar la legibilidad del texto sobre la imagen.
v Medidas recomendadas: 200x200 cm

v Asegurar la visibilidad a la hora de hacer
fotografias

TITULO
SUBTITULO

#CABKAccionSocial

- -

#TierradeOportunidades
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04. EVENTOS

Roll-up
v Aseqgurar la legibilidad del texto sobre la imagen.

v/ Medidas recomendadas: 150 x 200 cm

« Asegurar la visibilidad a la hora de hacer las
fotografias.

TiTULO
SUBTITULO

#CABKAccidnSocial

#TierradeOportunidades
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04. EVENTOS

Boligrafo
Asequrar la legibilidad del texto sobre la imagen.

Medidas logo: 50 mm

7K CaixaBank #cABKAcciénsocial
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04. EVENTOS

Cuaderno espiral
v Aseqgurar la legibilidad del texto sobre la imagen.

« Medidas recomendadas: 21 x 28 mm
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TKCaixaBank | #CABKAcciénSocial

#TierradeOportunidades
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